SPONSOR PRINCIPALE

Divenire Sponsor Principale vuol dire innanzi tutto condividere un obiettivo comune: contribuire alla
crescita musicale e culturale della collettivita, ricercando costantemente I'eccellenza.

Allo sponsor principale ¢ riservato un rapporto privilegiato e con diritto di esclusiva merceologica che
garantisce un ruolo di primo piano nelle attivita di comunicazione e promozione della Fondazione
Pergolesi Spontini in relazione ad una determinata attivita. Al fine di far conseguire agli sponsor la visibilita
rapportata al contributo economico che gli stessi sono disposti a versare annualmente, si precisa che il
carattere grafico del marchio dello sponsor prevede, in termini di dimensione e di conseguente visibilita, un
formato superiore e una collocazione preferibilmente distintiva rispetto al marchio di eventuali altri
sponsor.

Sono inoltre previsti per lo Sponsor principale diritti connessi ad attivita di hospitality e rappresentanza
(es. biglietti e volumi di sala in omaggio per tutte le “prime”, le “prove generali”, le “serate uniche” e per
ciascuna delle repliche degli spettacoli in programma).

SPONSOR A PROGETTO

In occasione di ogni singolo evento o rassegna si ricercano Sponsor a progetto, che con il loro contributo
permettono alla Fondazione di dare continuita alle proprie attivita, creare eventi unici e manifestazioni di
grande impatto, capaci di dare un valore aggiunto in termini di offerta culturale e richiamo di pubblico.

La Fondazione garantisce a tali sponsor la presenza del proprio marchio in tutte le attivita di
comunicazione e promozione legate all’iniziativa specifica.

Sono inoltre previsti per lo Sponsor a progetto diritti connessi ad attivita di hospitality e rappresentanza
(es. biglietti e volumi di sala in omaggio).

INSERZIONISTI

La Fondazione Pergolesi Spontini offre la possibilita di acquistare spazi pubblicitari sui volumi di sala del
Festival Pergolesi Spontini, della Stagione Lirica e della Stagione Teatrale. Il volume di sala contiene il
programma completo delle rassegne, immagini, contributi critici e note di regia dei singoli spettacoli.
Benefit previsti: garanzia di presenza in esclusiva merceologica; alta qualita degli inserzionisti; possibilita di
allestire desk/totem/vetrine promozionali e/o di distribuire materiali informativi.

SPONSOR TECNICI / PARTNERSHIP / CO-MARKETING

La Fondazione Pergolesi Spontini & disponibile a concordare ulteriori forme di collaborazione e di

promozione attraverso:

¢ lo scambio gratuito di competenze e capacita tecniche;

¢ lafornitura gratuita o a costi scontati di servizi e/o prodotti;

e la sottoscrizione gratuita di convenzioni e agevolazioni per dipendenti e/o clienti al momento
dell’acquisto di biglietti e abbonamenti;

e la reciproca esposizione, distribuzione e diffusione di materiali promozionali per realizzare operazioni
mirate verso i propri referenti.

e Attivita di co-marketing;

| benefit previsti in questi casi vengono concordati con i desiderata del Partner.

BENEFICI FISCALI PER LE SPONSORIZZAZIONI
Da un punto di vista fiscale, la spesa sostenuta per una sponsorizzazione € ricondotta tra le spese di

pubblicita e propaganda disciplinate dall’art. 108, comma 2 del T.U..R., ed e interamente deducibile
nell’esercizio in cui & stata sostenuta o in quote costanti nell’esercizio stesso e nei quattro successivi.
(Art. 108, comma 2 del T.U.L.R.)

Nei contratti di sponsorizzazione il versamento del corrispettivo sara effettuato previa presentazione di
regolare fattura emessa dalla Fondazione Pergolesi Spontini.
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